
「2022년도 1분기 지역채널 심의위원회」의견반영 결과

지역
(개최일)

 신규 프로그램 평가

서울지역

(3월29일)

 ① “커머스(상품 판매) 프로그램” 기존 홈쇼핑방송과 차별되는 제작포맷 

     기획을 고려할 것을 제안

   - 프로그램 목적과 부합 TV 홈쇼핑 진입이 어려운 지역 소상공인의 판로

     개척을 돕고 지역경제 활성화를 위해 노력하겠음.

   - 방송 모니터링 평가 의견 청취 와 향후 보완 방안을 모색 하여 제작.  

 ② “딜라이브 뉴스라이브(생방송 뉴스)” 세대 및 사회계층의 갈등 해소를 

     위한 토론의 장을 마련할 것을 제안

   - 소수 정당 및 사회 약자 계층의 목소리를 담아내는 취재 지향 

 ③ “싱싱장터라이브 바른상회” 전통시장에 대한 정보와 홍보를 프로그램에 

     담아내면 좋겠다는 의견

   - 시청자 즐거움 선사와 함께 전통시장에 대한 소개를 보충하고 시장 

     상인회 등을 통한 홍보를 지속적으로 강화할 예정.

 ④ “하루쯤 반차” 출연자가 휴가차 방문한 여행지에 대한 정보가 부족

   - 간접광고 우려가 있어 정보 제공 제한이 있으나 허용 되는 범위에서 

     공개진행  

 ⑤ 기타 의견 : 지역사회에 기여할 수 있는 콘텐츠 개발에 주력할 것을 제안.

2022지방선거 관련 지역채널의 역할과 방향

 ① 선거방송 기간 동안 선거 관련 프로그램 자체심의를 강화할 것.

   -  6.1지방선거를 앞두고 선거동향과 공약이슈 등 급격하게 변화하는 

      취재환경에 대응하기 위해 기획취재에 중점을 두고‘딜라이브 뉴스

      라이브’신설 (기존 생방송 뉴스를 재정비한 보도 프로그램)

 ② 소수 정당 및 무소속 후보자가 배제되지 않도록 방송의 공정성, 균형성에 

    신경 쓸 것.

   - 선거법에 위반되지 않는 범위 안에서 후보자에 대한 정보를 심층취재 

     및 공개 

 ③ 선거캠페인 제작 등 건전한 선거문화 구현에 앞장설 것.

   - 올바른 선거문화를 시청자에게 널리 전파할수 있도록 반영 하겠음.



지역
(개최일)

 신규 프로그램 평가

경기지역

(3월30일)

① “커머스(상품 판매) 프로그램” 상품의 생산지나 제조과정 등을 더욱 

     자세하게 설명할 것을 제안

   - 지역 특산물임을 인증하고 강조한 상품 소개 확대 

   - 쇼호스트 대신 소상공인 출연 제작방안 검토 

 ② “딜라이브 뉴스라이브(생방송 뉴스)” 생생한 현장성, 신속한 정보제공 등 

     생방송 뉴스의 장점을 최대한 살릴 것을 제안

    - 뉴스제작 시 심의위원회의 의견과 견해를 최대한 반영 하겠음

    - 현장 스케치 위주의 단순 취재보다 기획취재 비중 확대 검토  

 ③ “싱싱장터라이브 바른상회” 예능오락적인 요소를 더욱 강화하여 충분한 

     재미를 이끌어낼 것.

   - 인기연예 게스트를 통한 장기자랑 코너 진행.

   - 상품 부각 외 전통시장의 소개도 충분히 소개 제작 

 ④ “하루쯤 반차” 다양한 연령층별 출연자 섭외를 제안함.

   - 방송에 적합한 출연자 위주로 섭외하기 때문에 애로점이 있지만 심위위원회

     의 의견과 견해를 최대한 반영 하겠음.

 ⑤ 기타 의견 : 지자체 및 지역사회와 상생할 수 있는 콘텐츠 기획 및 

    개발을 제안함.

2022지방선거 관련 지역채널의 역할과 방향

 ① 선거특집방송 제작 등 지역채널의 위상 정립에 기여할 것.

   - 라이브 뉴스라이브 외 선거 관련 특집뉴스를 추가 하는 등 편성전략 

     수립 중 기본계획 완료 후 선거 기간 중 특집 프로그램 등 부분 개편안 

     운영 예정

 ② 후보자의 정당보다 업적이나 공약 등 인물 중심의 방송에 주력할 것.

   - 중요한 사안은 객관적인 통계자료를 제공하며, 심의위원회의 의견과 

     견해를 최대한 반영 제작하겠음.

 ③ 소수 정당이 배제되지 않도록 공정성 균형성에 신경 쓸 것.

   - 심의위원회 의견과 견해를 최대한 반영 방송의 공정성, 균형성을 준수 

     보도에 주력하겠음


